Вариант 1
1. Предположим, что вы решили  открыть магазин по продаже спортивных товаров и занимаетесь поисками благоприятных для этого возможностей. Определите:

       - целевой рынок и порядок его обслуживать для получения  конкурентные преимущества;

        - какой маркетинговый комплекс вы будете использовать для своего бизнеса?

Вариант 2

1. Ваша компания оказывает финансовые услуги. Определите: 

- какой подход к сегментированию своих рынков могла бы применить компания; 
- каким образом могли бы реализоваться маркетинговые стратегии на выбранных целевых рынках?

Вариант 3
1. Производители потребительских товаров часто сталкиваются с проблемой побочных продуктов производства – бракованные товары, качество которых не идеально, и которые не отвечают требованиям розничных продавцов или потребителей. Однако для таких товаров существует рынок. Какую стратегию ценообразования следует использовать?

Вариант 4
1. Какие известные вам факторы могут сказаться на провале товара (посудомоечная машина) на вашем сегменте рынке? 

Вариант 5
1. Приведите примеры из виденной вами рекламы которая, по вашему мнению, является особенно эффективной, а также примеры неэффективной рекламы. Определите:
     -  за счет чего  достигается эффективность рекламы;
- на какие целевые рынки рассчитана эта реклама;

- каким образом  рекламируемые товары ориентированы на различные целевые рынки.

