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I. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Вступление Российской Федерации в переходный период к рынку обусловило усиление значения цен и ценообразования в развитии экономики страны. Совершенно очевидно, что цены и ценообразование играют ключевую роль в рыночном механизме, однако ими необходимо умело управлять, не допуская стихийности процесса ценообразования и динамики цен.

Переход к рыночной экономике потребовал новых методов, принципов и подходов к ценообразованию и формированию модели цены, которые коренным образом отличаются от принципов построения цен в централизованной экономике.

Цель курса – изучение общего направления в ценообразовании,                                                                              главных подходов к определению цен на новые и уже выпускаемые изделия, указываемые услуги с целью увеличения объёмов реализации, товарооборота, повышения производства и укрепления рыночных позиций предприятия.

Задачи курса «Ценообразование»:

1) изучение основных вопросов ценообразования в переходный период;

2) анализ особенностей ценообразования в некоторых отраслях и сферах экономики;

3) изучение вопросов, находящихся на стыке ценообразования и финансово-кредитной системы.

Студент, прослушавший курс, обязан:

1.   использовать свои знания применительно к  конкретной экономической ситуации; 

2. оперативно принимать аргументированные, эффективные решения в условиях политических, экономических и экологических реформ;

3. ставить и решать экономические задачи, оценивать и прогнозировать их эффективность.

Основными формами изучения курса являются лекции. Важная роль отводится самостоятельной работе студентов с научной, учебно-методической, специальной литературой, нормативными документами.

В процессе изучения курса студент должен выполнить контрольную работу.  Защита контрольной работы состоит из краткого изложения студентом основных положений работы и ответов на вопросы. Итоговым контрольным занятием по курсу является зачет, осуществляемый по специально подготовленным вопросам, охватывающим весь курс. Вопросы группируются в билеты (по 3 вопроса в билете) с таким расчетом, чтобы студент мог продемонстрировать усвоение материала по всем разделам курса. Особое внимание уделяется использованию студентами при ответе на вопрос материалов текущего законодательства по проблемам ценообразования. По курсу «Ценообразование» может быть подготовлена и защищена дипломная работа.

II. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Тематически развернутый план лекционного курса

	Наименование раздела
	Лекции
	Семинары

	Методологические основы ценообразования .
	4
	

	Особенности ценообразования в некоторых отраслях и сферах экономики.
	2
	

	Ценообразование и финансово-кредитная система.
	2
	

	Итого
	8
	-


III. ЭКЗАМИНАЦИОННЫЕ ВОПРОСЫ 

1. Цена и место в рыночной экономике.

2. Концепция цены в теории трудовой стоимости.

3.. Концепция цены в теории предельной полезности.

4. Концепция равновесной цены (ножницы)

5. Современная трактовка цены.

6. Основные виды цен.

7. Виды   цен   с   учетом   транспортных   расходов (франкирование)   

8. Этапы работы по рыночному ценообразованию.  

9. Отношение производителя и потребителя к цене. 

10. Анализ внешних и внутренних факторов, связанных ценообразованием.

11. Факторы, влияющие на формирование ценовой политики. 

12. Цели и задачи маркетинга в ценообразовании. 

13. Цели практического ценообразования. 

14. Определение базовой цены с ориентацией на издержки. 

15. Определение базовой цены с ориентацией на спрос. 

16. Агрегатный метод определения цены. 

17. Параметрический метод определения цены. 

18. Определение цены с ориентацией на конкуренцию. 

19. Установление цен по географическому признаку. 

20. Установление цен со скидками и зачетами. 

21. Установление дискриминационных цен. 

22. Понятие стратегии и политики ценообразования.

23. Стратегия установления цен на новые товары. 

24. Стратегия установления цен на существующие товары.

25. Ценообразование на транспортные услуги.

26. Ценообразование на бытовые и коммунальные услуги.

 27. Государство и ценообразование.

28. Методы регулирования цен.

29. Фиксированные государственные цены

30. Основные формы государственного регулирования цен.

31. Ценообразование и инфляция.

32. Ценообразование и денежное обращение.

33. Ценообразование и кредит.

34. Либерализация цен в России и ее последствия. 

35. Мировые цены.

IV. темы контрольных работ

 (выбираются студентом по последней цифре зачетной книжки)

Тема 1. Понятие и сущность цены в рыночной экономике

Тема 2. Основы ценообразования

Темы 3. Договорные цены: роль их потребительной стоимости, общественно необходимые затраты и договорные цены  

Условия формирования договорных цен

Тема 4. Система цен и их виды:

Классификация цен

Цены на разных типах рынков

Тема 5. Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики:

Выбор  ценообразования

 Методики расчета цены

 Наценки и скидки с цены

Тема 6. Анализ условий достижения безубыточности:

Анализ условий безубыточности при изменениях цен

Тема 7. Формирование ценовой политики

Тема 8. Дифференциация цен 

Тема 9. Цены и финансовые отношения
Тема 10. Стратегия цен в системе стратегии фирмы:

Разработка программы реакции на изменение цен .

V. учебно – методическое обеспечение

1. Нормативные документы 

Закон РФ от 22.03.91г. №948-1 «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках» //

Ведомости СНД и ВС РСФСР. 18.04.91. №16. ст. 499.

Закон РФ от  17.08.95г. №147-ФЗ «О естественных монополиях» // Собрание законодательства
РФ. 21.08.95. №34. ст. 3426.

Указ Президента РФ от 28.02.95г. №221 «О мерах по упорядочению   государственного  регулирования   цен (тарифов)» // Российские вести. №41. 03.03.95.

Постановление Правительства РФ от 07.03.95г. №239 «О мерах по упорядочению государственного регулирования цен (тарифов)» // Российская газета. № 53. 16.03.95.

Постановление Правительства РФ от 26.06.95г. №600 «О признании  утратившими  силу некоторых  решений Правительства РФ по вопросам ценообразования» // Собрание законодательства РФ. 03.07.95. №27. ст. 2574.

2. Специальная литература

Биншток Ф.И. Ценообразование. Учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 2001.

Булатов А. С. Экономика. - М : Изд-во БЕК, 1997. 

Герасименко В.В. Эффективное ценообразование: рыночные ориентиры. - М.: Междунар. центр фин.-эк. развития, 1997.

Желтякова И.А., Маховикова Г.А, Пузыня Н.Ю. Цены и ценообразование. – СПб: Питер, 2001.

Котлер Ф. Основы маркетинга. - М.: Ростинтэр, 1996. 

Краснова В. и Привасова А.   Семь нот менеджмента. Настольная книга руководителя. - М., 1997. 

Липсиц И.В.Коммерческое ценообразование. - М.: Изд-во БЕК, 1997.

Уткин Э.А. Управление фирмой. - М.: Акамес, 1996. 

Усатое И.А. Цена и ценообразование в условиях перехода к рыночной экономике. - М.: ФА при Прав-ве РФ, 1995. 

Хори Дж. Основы управления финансами. - М.: Финансы и статистика, 1997.

Цены и ценообразование. Учебник для вузов \ Под ред. И.К. Салимжанова. М.: ЗАО «Финстатинформ», 2001.

Цены и ценообразование. 4-е изд. \ Под ред. д.э.н., проф. В.Е. Есипова – СПб.: Питер, 2004.

Ценовая политика предприятия. 2-е изд. \ В.М. Тарасевич. – СПб.: Питер, 2003.

3. Статьи

Градецкий А., Гурова Т., Фадеев В. Автомобиль сделает Россию // Эксперт. 1996. №16. 

Гросс Н., Кои П. Порт О. Технологический парадокс // Бизнес Уик. 1995. №8. 

Каменский А. Недолгая и бесславная жизнь отпускной цены // Коммерсантъ.. 1996. №8. 

Новиков В. Ценообразование в переходный период // Экономист. 1996. №3.

Опам Р. «Проктер энд Гэмбел» намерена снижать цены // финансовые известия. 1994. №18.

