Вариант 9

1. Организация системы дистрибьюции предприятием на рынке товаров.

2. Инструментарий мерчандайзинга, используемый в торговле.

3. Отличия в формах и методах коммерческой деятельности в период административно-плановой и рыночной экономики: 

а) имеют место; 

б) слабо проявляются; 

в) не имеются; 

г) существуют только в государственном секторе. 

