1. Вы собираетесь открыть школу (курсы) по углубленному изучению английского языка. Вам необходимо:

          - провести маркетинговые исследования для обоснования создания школы;

          - составить программу маркетингового исследования;

          - разработайте макет опросной анкеты, которую Вы бы использовали в ходе исследования.

2. Ваша компания оказывает финансовые услуги. Определите: 

- какой подход к сегментированию своих рынков могла бы применить компания; 
- каким образом могли бы реализоваться маркетинговые стратегии на выбранных целевых рынках?

3. Фирма «Мастер» производит широкий ассортимент хозяйственных товаров для ремонта помещений.
           - проведите сегментацию потребителей фирмы;

           - сформируйте ассортимент товаров, удовлетворяющий потребности возможно более широкого ряда потребителей.
4. Фирма «Балтмебель» производит мебель в широком ассортименте, имеет ряд фирменных магазинов и стремится к возможно более широкому охвату рынка мебели. Основные цели фирмы – сохранение устойчивого положения на рынке, поддержание положительного имиджа в глазах потребителей, рост прибыли. 
         - проведите сегментацию рынка и определите ассортимент, необходимый для удовлетворения потребностей возможно более широких слоев потребителей. 
         - укажите наиболее перспективные по сбыту направления торговли.

5. Производители потребительских товаров часто сталкиваются с проблемой побочных продуктов производства – бракованные товары, качество которых не идеально, и которые не отвечают требованиям розничных продавцов или потребителей. Однако для таких товаров существует рынок. Какую стратегию ценообразования следует использовать на этих рынках?
